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ВОПРОСЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ  - гл. 5
1.Что понимается под сегментацией рынка, какова ее цель?

2.На основе каких критериев осуществляют оценку и выбор сегментов рынка?

3.Перечислите основные принципы сегментации потребительского рынка.

4.Поясните сущность демографического принципа сегментации потребительского рынка. Приведите примеры.

5.В чем сущность географического принципа сегментации потребительского рынка?

6.С использованием примеров поясните сущность поведенческого принципа сегментации потребительского рынка.
7.В чем сущность психографического  принципа сегментации потребительского рынка?

8. Что такое позиционирование товара?

9. Какими двумя способами осуществляется позиционирование товара?

10. Назовите четыре основные ошибки, которые допускают компании при позиционировании товара?
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